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Content Marketing-Investitionen @ i zehnvier

Die Unternehmen im Raum DACH investieren jahrlich etwa 6,9 Milliarden Euro in
Content Marketing.

@ CM-Budget (EUR) CM-Investitionen gesamt (Mrd. EUR)
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Content Marketing-Investitionen / Zielgruppen (Mio. EUR) @?‘tkmttg zehnvier

Von den jahrlichen CM-Investitionen von 6,9 Mrd. EUR entfallen jeweils rund 2,5 Mrd.
EUR auf die B2C- und B2B-Kommunikation.

Konsumenten: 36% Geschaftskunden: 36%

Mitarbeiter: 15% Investoren: 7% Andere: 6%




Investitionen in Printmedien @? t¥n ng zeh nwer

Unternehmen, die Printmedien einsetzen, investieren im Schnitt 240.000 EUR p.a. in
diesen Medieneinsatz. Im Raum DACH werden etwa 3,1 Milliarden EUR investiert.

@ Budget Printmedien (EUR) Investitionen Print gesamt (Mrd. EUR)
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Investitionen in digitale Medien @?t“m‘tg zehnvier

Unternehmen, die digitale Medien einsetzen, investieren im Schnitt 275.000 EUR p.a.
in diesen Medieneinsatz. Im Raum DACH werden ca. 3,8 Milliarden EUR investiert.

@ Budget digitale Medien (EUR)  Investitionen digital gesamt (Mrd. EUR)
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Content Marketing: Genutzte Social Media Dienste (%) @Pt';fg zehnvier

Facebook ist die am haufigsten fUr das Content Marketing genutzte Social Media

Plattform. Es folgen Youtube, Xing und Twitter.
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Content Promotion @ mics  7ony|er

Knapp zwei von drei Unternehmensvertretern sind der Ansicht, dass der Erfolg des
Content Marketing wesentlich auch von der Content Promotion abhangt.

Fur den Erfolg des
Content Marketings ist
die Content Promotion —
also das gezielte
Bekanntmachen der
eigenen Inhalte —
entscheidend.
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Content Promotion: MaBnahmen (%) @ s 7ehnvier

Um auf die eigenen Inhalte aufmerksam zu machen, nutzen Content Marketer vor
allem Social Media Werbung, PR und Suchmaschinenwerbung.

Social Media Werbung
PR / Media Relations
Suchmaschinenwerbung
Klassische Onlinewerbung

Native Ads soziale Medien / gesponserte Posts
Online-Advertorials / gesponserte Artikel
Influencer Marketing

Content Syndication / Republishing

Content Ads / gesponserte Content Recommendations
m Andere MalRnahmen

Keine




Erfolgsmessung im Content Marketing @Ptﬁftg zehnvier

Lediglich vier von zehn Unternenmen haben ein Konzept zur Erfolgsmessung der CM-
Aktivitaten.

Wir haben ein Konzept zur
Erfolgsmessung unserer
Content Marketing-
Aktivitaten (z.B. klar
definierte Kommunikations-
ziele, Verantwortlichkeiten,
Budgets).




Erfolgsmessung im Content Marketing @Ptﬁftg zehnvier

Die regelmaBige Erfolgsmessung ist noch langst nicht selbstverstandlich.

Wird der Erfolg lhrer Medien gemessen? / Angaben ,ja, regelmaig“

51) 45) 41) 39

Magazine fur Magazine fiir Magazine fur Digitale
Konsumenten Geschaftskunden Mitarbeiter Medien

@ ©
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Ursprung zusétzlicher Content Marketing-Budgets @ i zehnvier

Zusatzliche Mittel fur das Content Marketing werden zu 73% aus Umschichtungen zu
Lasten anderer Marketing- und Kommunikationsdisziplinen stammen. Bei etwas mehr
als einem Viertel wird es sich um zusatzliche, ganz neue Etats handeln.

. Umschichtung
Umschichtung andere Marketing- /

klassische Kommunikations- Ganz neue

Werbung: disziplinen: Etats:

30% 22% 27%




Stellenwert des Content Marketing @Ptﬁftg zehnvier

Zwei Drittel der Unternehmensvertreter sehen das Content Marketing inzwischen als
Vorstandsthema.

Content Marketing ruckt
auf der Agenda der
Unternehmen weiter
nach oben und wird zu
einem Thema auf
Vorstandsebene.
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Trends im Content Marketing @ i zehnvier

Content Marketing und klassische Werbung werden kunftig starker ineinandergreifen
— davon ist die groBe Mehrheit der Unternehmensvertreter Uberzeugt.

Content Marketing und
klassische Werbung

werden kunftig starker

8 O aufeinander abgestimmt
und mehr miteinander
verzahnt.
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Trends im Content Marketing @ mise  zehnvier

FUr die Mehrheit der Firmen bleibt Content Marketing Daueraufgabe — aber immerhin
38% wollen kunftig starker auch auf zeitlich begrenzte CM-Kampagnen setzen.

Kunftig werden wir
starker auf zeitlich
begrenzte Kommuni-
3 8 kationsprojekte
(,,Content Marketing-
Kampagnen®) setzen.




Trends im Content Marketing @ i zehnvier

Qualitat zahlt. Davon sind zwei Drittel der Unternehmensvertreter Uberzeugt.

Die smartesten

Unternehmen werden

6 7 kunftig weniger, aber
dafur bessere Inhalte
kreieren.
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Content Marketing-Strategie @ i Zzehnvier

Noch immer verflgt weniger als die Halfte der Unternehmen, die Content Marketing
betreiben, auch Uber eine klar definierte Content Marketing-Strategie (2014: 43%).

In unserem Unternehmen

gibt es eine definierte
Content Marketing-

Strategie.




Impact des Content Marketing @ i zehnvier

Content Marketing entfaltet entlang der gesamten Customer Journey ein hohes
Momentum.

Steigerung Bekanntheit 96
Verbesserung Unternehmensimage 93

Positionierung als ,,Thought Leader” 86

Vermittlung Produkt- / Markeninformationen

Gewinnung von Neukunden 85
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Angaben in % der Befragten, Top 3 Boxes hervorragend / sehr gut / gut




Impact des Content Marketing @ i zehnvier

Uberzeugendes Gesamturteil: 94% der Unternehmensvertreter beurteilen die
Effektivitat inrer CM-Aktivitaten insgesamt als hervorragend, sehr gut oder gut.

94

Effektivitat des Content
Marketing insgesamt




