muehlhausmoers erstellt neue Unternehmenswebsite fiir MAN

Der Nutzfahrzeughersteller MAN Truck & Bus hat seine Unternehmenswebsite umfassend modernisiert.
Der Relaunch wurde zusammen mit muehlhausmoers realisiert. Die Content-Marketing-Agentur arbeitet
seit 2018 fiir MAN und produziert auch das gedruckte ,MAN Magazin“ in 16 Sprachen.

Die Unternehmenswebsite folgt nun einem konsequent inhaltsgetriebenen Konzept. Herzstiick der
Website sind multimediale Storys: Reportagen, Interviews und Infografiken zeigen, wo und wie die
Trucks, Transporter und Busse von MAN weltweit im Einsatz sind. Die Beitrage steigen tief in innovative
Themen ein. Sie liefern wertvolles Expertenwissen zu Themenfeldern wie E-Mobility, Digitalisierung,
Automatisierung, Fahrsicherheit und Nachhaltigkeit. Alle Inhalte sind auf Deutsch und Englisch
verfligbar.

»Wir haben unsere Unternehmenswebsite deutlich aufgefrischt und prasentieren MAN im besten Licht.
Dabei riicken wir Menschen und Geschichten in den Mittelpunkt und vermitteln unseren Besuchern auf
unterhaltsame Art und Weise niitzliches Wissen zu Technik, Branchentrends und natiirlich auch tiber
unser Unternehmen®, erklart Stefan Klatt, Leiter Unternehmenskommunikation bei MAN Truck & Bus.
»~Anhand guter Storys erklaren wir, wofiir wir stehen: MAN macht als Anbieter von innovativen
Transportlésungen und Mobilitdtskonzepten den Alltag der Kunden einfacher.”

Fiir Konzept, Design, Content und Development der neuen Unternehmenswebsite ist die Content-
Marketing-Agentur muehlhausmoers verantwortlich. ,Es gibt noch nicht viele Unternehmen, die
redaktionelles Storytelling so konsequent ins Zentrum ihrer Kommunikation stellen. Die User erleben die
Trucks und Busse von MAN anhand von bildstarken digitalen Erzahlformaten mit einer intuitiven
Nutzerfithrung. Die Unternehmenswebsite und das gedruckte ,MAN Magazin’ werden zusammen
konzipiert. So entsteht eine Medienmarke, die kanaliibergreifend wiedererkennbar ist“, kommentiert
Stefanie Moers, Geschaftsfiihrerin von muehlhausmoers, den Relaunch.

Technisch wurde die Unternehmenswebsite durch youmeokay, das Digital Lab von muehlhausmoers,
realisiert. ,Ein grof3flachiges dynamisches Design und innovative technische Features machen die
Unternehmenswebsite zu einer digitalen Plattform, die inhaltlich, technologisch und in ihrer Gestaltung
hochmodern und zukunftsweisend ist“, beschreibt youmeokay Geschaftsfiihrer Alex Hitchcock das
Ergebnis.

Uber muehlhausmoers

muehlhausmoers corporate communications mit Sitz in Berlin, Kéln und Miinchen gehért zu den
etablierten inhabergefiihrten Content Marketing-Agenturen in Deutschland. Als Full-Service-Partner
entwickelt muehlhausmoers Brand Content-Strategien fiir Marken und Unternehmen. In den
Kompetenzfeldern Content Marketing, Corporate Communications, Public Relations, Media Strategy,
Multichannel Design und Technology/Workflow setzt muehlhausmoers neue Maf3stdbe durch beste
Qualitat in Storytelling und Design. muehlhausmoers ist Griindungsmitglied im Content Marketing Forum
(CMF) und Mitglied im GWA.
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