COPE: Magazinkompetenz fiir ,,Gesunde Stadt*

Nach dem Relaunch von ,Gesunde Stadt”, dem Magazin der Wiener Gesundheitsférderung —
WIG, zu Beginn des Jahres stellt die COPE Group schon seit vier Ausgaben ihr umfassendes
Magazin-Know-how unter Beweis.

Wien, 17.10.2023

Das Magazin ,Gesunde Stadt” erscheint viermal im Jahr. Durch einen umfangreichen
Abonnementverteiler sowie die Auflage in Ordinationen niedergelassener Arztinnen, in Apotheken
oder auch bei Friseur:innen erreicht ,Gesunde Stadt” mit einer Auflage von 30.000 Exemplaren eine
weit dartber hinausgehende Leserschaft. Auch bei Veranstaltungen der WiG, wie der im September im
Wiener Rathaus Uber die Bihne gegangenen Wiener Gesundheitsférderungskonferenz, wird ,,Gesunde
Stadt” aufgelegt. Inhaltlich liegt der Fokus auf Themen, die zu gesundheitsférderndem Lebensstil
motivieren und gesunde Lebenswelten — wie Kindergarten, Schulen, Betriebe,
Senior:inneneinrichtungen — unterstitzen.

Anfang 2023 wurde das Magazin redaktionell und grafisch umfassend durch COPE Uberarbeitet. Auch
die gesamte Umsetzung — von der Redaktion Uber die Grafik bis zu Druck und Vertrieb - des Magazins
liegtin der Verantwortung von COPE.

Beim grafischen und redaktionellen Relaunch durch COPE standen die Modernisierung des Layouts und
eine abwechslungsreiche redaktionelle Aufbereitung im Vordergrund. Variantenreiche Schreibformate
waren ebenso gefragt wie authentische Bildsprache und auflockernde grafische Stilelemente.
Gleichzeitig waren grafisch unterstitzte leichte Lesbarkeit und moéglichst einfache Sprache gefordert.

.Das Magazin ,Gesunde Stadt” ist fir uns ein zentrales Kommunikationsmittel. Daher ist es uns
wichtig, dass wir ein modernes, hoch informatives und zugleich angenehm und leicht zu
lesendes Heft bieten.”

Dennis Beck, Geschiftsfiihrer Wiener Gesundheitsforderung - WiG

Seit Beginn des Jahres sind bereits drei Ausgaben von ,,Gesunde Stadt® von COPE umgesetzt worden.
Eine vierte, in der die Themen der Wiener Gesundheitsférderungskonferenz aufgegriffen werden, ist in
Arbeit und wird im November erscheinen. Danach steht die jahrliche Sonderausgabe auf dem
Programm, die sich mit internationalen Themen und innovativen Trends rund um die
Gesundheitsférderung beschaftigt und die sich durch den Einsatz von lllustrationen statt Fotos bewusst
von den anderen ,Gesunde Stadt“-Ausgaben abhebt.

Der Content der Print-Magazine ,Gesunde Stadt” wird durch einen Blog, den COPE mit SEO-Berichten
beliefert, erganzt. Ein barrierefreies E-Paper zum Magazin ist derzeit ebenfalls in Vorbereitung.

COPE ist neben der starken digitalen Content- und Vermarktungskompetenz sehr erfolgreich als
Corporate Publishing Verlag tatig. Unter anderem entstehen bei COPE Kund:innen- und
Mitarbeiter:innen-Magazine sowie andere Printprodukte fur Businesskund:innen wie Al, Helvetia
Versicherungen oder voestalpine. Im B2C-Bereich zahlen u. a. die Lander Niederosterreich und
Steiermark sowie proPellets Austria zu den Kund:innen des Content Marketing-Spezialisten COPE.
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COPE

Content Performance Graup

COPE Content Performance Group (COPE) ist Osterreichs Nummer 1im Content Marketing. Wir entwickeln klare Content-
Strategien, produzieren eindrucksvolle Inhalte und sorgen flr Bewerbung, die wirkt: auf Social Media, in Magazinen, auf
Webseiten und im reichweitenstérksten Mediennetzwerk Osterreichs, dem COPE-Netzwerk, bestehend aus mehr als 100 Online-
Medien. Mit 6 Spezialagenturen unter einem Dach sind wir klein genug, um schnell und persénlich zu beraten, und gro genug,
um auch komplexe Themen ganzheitlich zu begleiten. Das alles bietet unsere Full Service Content-Marketing-Agentur mit 100
Expertinnen aus 12 Nationen. Content Marketing so einfach wie méglich — ganz ohne Bullshit. copegroup.com
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