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Einreichstart für den Best of Content Marketing A-
ward 2024 
Ab sofort werden die Einreichungen in 39 Kategorien ange-
nommen. NEU: Sonderpreise Best of KI und Best of Content-
Effizienz 
 

Planegg, 1. Februar 2024. Der Best of Content Marketing Award (BCM) geht in die nächste 
– seine 22. – Runde. Heute öffnet das Portal und steht bis 30. April für Einreichungen aus 
allen Bereichen des Content Marketing offen. Mit neuem Design und zwei neuen Sonder-
preisen. Best of KI – präsentiert von disruptive - und Best of Content-Effizienz heißen die 
beiden kostenfreien Zusatz-Kategorien, in denen es erstmals einen BCM-Würfel zu gewin-
nen gibt. 

„KI als wichtigste Disruption in der Geschichte des Content Marketing in den Award aufzu-
nehmen ist ebenso naheliegend wie alternativlos“, sagt Olaf Wolff, Vorsitzender des BCM-
Ausrichters Content Marketing Forum e.V. „Die Chancen, die darin für die Branche liegen 
anhand von exzellenten Beispielen sichtbar zu machen und diejenigen auszuzeichnen, die 
Vorreiter in der konkreten Anwendung der Technologie sind, ist uns als Verband, der für 
Best of Content Marketing steht, ein besonderes Anliegen.“ 

Gleiches gilt für das zweite Thema, dem eine Sonderauszeichnung gewidmet wird: die 
Content-Effizienz. „Die Steigerung von Effizienz und Effektivität im Content Marketing er-
achten wir in der Wirtschaftskrise als überlebenswichtig für Dienstleister und interne Con-
tent-Abteilungen. Mit der Auszeichnung für besonders effiziente Content-Kampagnen set-
zen wir an dieser Stelle ein Ausrufezeichen“, ergänzt Götz Teege, Vorstandsmitglied für den 
Bereich Content Business im Verband.  

39 Kategorien und ein neues Design 

Für die genannten Sonderkategorien kann kostenfrei eingereicht werden, zusätzlich zu einer 
normalen Einreichung in einer der 39 Kategorien des Wettbewerbs. Dazu Regina Karnapp, 
Geschäftsführerin des CMF: „Die Hauptkategorien B2B, B2C, B2E, Finanzkommunikation, 
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Nachhaltigkeitskommunikation, Change-Kommunikation, Nachwuchsarbeit des Jahres, 
Kinder & Jugend, Strategie und Art of Storytelling haben sich bewährt und bilden den Rah-
men des Awards.“ Darunter gibt es detaillierte Aufteilungen nach Zielgruppen oder – bei Art 
of Storytelling – nach Gewerken. Weiter wird auch der Best of Print als Sonderpreis in die-
sem Jahr wieder vergeben. 

Neu und nicht zu übersehen dagegen ist der rundum erneuerte Auftritt des Awards: „Nach-
dem wir vor einigen Jahren begonnen haben, den Award zunächst zu digitalisieren und ihn 
dann im vergangenen Jahr inhaltlich auf neue Beine gestellt haben, haben wir ihn nun auch 
optisch überarbeitet,“ so Peter Matz, BCM-Beauftragter und 2. Vorsitzender des CMF. 
„Klarer, zeitgemäßer und vor allem diverser, repräsentiert das gerelaunchte Corporate De-
sign die Vielfalt unseres Verständnisses von Best of Content Marketing. Das neue Signet ei-
ner quadratischen Klammer steht für den Raum, der mit Content bespielt werden kann und 
repräsentiert in Zukunft alle Dienstleister und Auftraggeber, Einreicher und Preisträger. Au-
ßerdem lag uns am Herzen, einen modularen Auftritt zu kreieren, um unsere Kommunikati-
onskanäle, allen voran LinkedIn, präsenter zu bespielen.“  

Die wichtigsten Daten und Fakten zum #bcm2024 im Überblick: 

• Früheinreicherphase: 1. Februar - 29. Februar 24 
• Webinar für Einreicher:innen: 8. Februar, 12-13.30 Uhr 
• Einreichschluss: 30. April 24 
• Veröffentlichung Shortlist: 18. Juni 24 
• BCM-Event: Oktober 24 
• Website: https://bestofcontentmarketing.com/  

Best of Content Marketing. Der Award: 
Der Best of Content Marketing Award (BCM) ist der Award, der aus allen relevanten Arbei-
ten der inhaltsgetriebenen Kommunikation im deutschsprachigen Raum die Besten der Bes-
ten auf die Bühne hebt. Als einziger Award stellt er in der Jurierung konsequent die Inhalte 
in den Fokus. Der Juryprozess und die Bewertungskriterien sind transparent. Über die 
Preisvergabe in den 37 ausgeschriebenen Kategorien entscheiden Fachjurys mit insgesamt 
etwa 200 Juror:innen. Die Einreicher:innen bekommen ein hochwertiges Feedback zu ihren 
Arbeiten.  



 
Pressemeldung 

 
 

 
 
VORSTAND Olaf Wolff (1. Vorsitzender), Peter Matz (stellv. Vorsitzender), Österreich: Mag. Martin Distl, Schweiz: Dr. Daniel 
Kaczynski 
BANKVERBINDUNG HypoVereinsbank München IBAN DE46 7002 0270 0046 5664 91 BIC HYVEDEMM 
UST-ID-NR DE 813043090 STEUER-NR 9143/843/19306 

Content Marketing Forum (CMF): 
Das Content Marketing Forum e.V. steht für Best of Content Marketing. Es ist der Verband 
der Content Marketing Expert:innen im deutschsprachigen Raum. Einzelunternehmen, 
Agenturen, Dienstleister und Content Marketing betreibende Unternehmen finden im CMF 
eine Plattform für fachlichen Austausch und eine Bühne für ihre Leistungen. Der Verband 
vertritt eine Branche, die pro Jahr über neun Milliarden Euro umsetzt. 

Wir danken unseren Partnern und Sponsoren! 
Vielen Dank für die Unterstützung an retresco, Statista, tabmag, disruptive, picturemaxx, 
leipa, BayWa und Scompler sowie an unsere Medienpartner CP Monitor, Lout, cmcx, 
diego5, storytile und Königsklasse. 

Pressekontakt: 

Regina Karnapp, Geschäftsführung 
Email: regina.karnapp@content-marketing-forum.com 
Tel: +491637406921 
https://bestofcontentmarketing.com 


